
Îáúåìû ïðîäàæ ïèâà â Ðîññèè ïàäàþòÂ ïåðâîì êâàðòàëå 2013 ãîäà îáúåìû ïðîäàæ ìåæäóíàðîäíûõ ïèâîâàðåííûõ êîìïàíèé â Ðîññèè ñèëüíî ïðîñåëè: ó êðóïíåéøåãî ïðîèçâîäèòåëÿ ïèâà â ìèðå Anheuser-Busch InBev &mdash; íà 17%, ó Heineken &mdash; ïðèìåðíî íà 5%. Ñðåäè îñíîâíûõ ïðè÷èí êîìïàíèè íàçûâàþò äåéñòâóþùèé ñ 1 ÿíâàðÿ çàïðåò íà ïðîäàæó èõ ïðîäóêöèè â êèîñêàõ è ëàðüêàõ. Ìåæäó òåì, ïî äàííûì Ðîññòàòà, ðîçíè÷íûå ïðîäàæè ïèâà çà ýòîò ïåðèîä ñîêðàòèëèñü òîëüêî íà 2,6%.Ïðîäàæè Anheuser-Busch InBev (ÒÌ "Ñèáèðñêàÿ êîðîíà", Stella Artois) â Ðîññèè â ïåðâîì êâàðòàëå 2013 ãîäà ñíèçèëèñü íà 17%, ñîîáùèëà íà ïðîøëîé íåäåëå êîìïàíèÿ. Â ñâîåé îò÷åòíîñòè îíà îáúÿñíèëà ýòî íîâûìè îãðàíè÷åíèÿìè ïî ïðîäàæå ïèâà, çàïðåòîì ðåêëàìû â èþëå ïðîøëîãî ãîäà, à òàêæå êîððåêòèðîâêîé öåí â ñâÿçè ñ ðîñòîì àêöèçà (ñ 12 äî 15 ðóá. çà 1 ë ñ 1 ÿíâàðÿ). Âïðî÷åì, ïðîäàæè îäíîé èç ìàðîê ìàðêè Anheuser-Busch InBev &mdash; Bud &mdash; çà ýòîò æå ïåðèîä âûðîñëè íà 25%.Èç êðóïíûõ ìèðîâûõ ïèâîâàðîâ, ðàáîòàþùèõ â Ðîññèè, êðîìå Anheuser-Busch InBev çà ïåðâûé êâàðòàë îò÷èòàëñÿ ïîêà òîëüêî Heineken ("Áî÷êàðåâ", Zlaty Bazant), åãî äåëà îáñòîÿò ëó÷øå: ïàäåíèå ðîññèéñêèõ ïðîäàæ ñîñòàâèëî îêîëî 5% (mid-single digits, êàê óêàçàíî â åå îò÷åòíîñòè). Ñíèæåíèå Heineken òàêæå ñâÿçàëà ñ çàïðåòîì íà òîðãîâëþ ïèâîì â ëàðüêàõ è äàëüíåéøèì ïîâûøåíèåì àêöèçîâ.Ïî èòîãàì 2012 ãîäà Anheuser-Busch InBev óæå ñîêðàòèëà ïðîäàæè â Ðîññèè íà 12%, òîãäà êàê ó Carlsberg îíè âûðîñëè íà 2%, ó Heineken ðîñò ïðåâûñèë 10%. Anheuser-Busch InBev òàêæå îáúÿñíÿëà ýòî îáùåé íåãàòèâíîé äèíàìèêîé â îòðàñëè è èçìåíåíèÿìè â ãîñðåãóëèðîâàíèè. Â àâãóñòå ïðîøëîãî ãîäà Anheuser-Busch InBev çàêðûëà çàâîä â Êóðñêå, îáúÿñíèâ ýòî íàìåðåíèåì ñîõðàíèòü êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü. Ïèâîâàð îáåùàåò òàêæå çàêðûòü ñâîé çàâîä â ×óâàøèè, åñëè íå äîáüåòñÿ îò ìåñòíûõ âëàñòåé ñóáñèäèðîâàíèÿ ïðîèçâîäñòâà (ñì. "Ú" îò 11 àïðåëÿ).Ïðîäàæè Anheuser-Busch InBev è Heineken â ïåðâîì êâàðòàëå óïàëè ñèëüíåå, ÷åì âåñü ðûíîê. Êàê ñëåäóåò èç äàííûõ Ðîññòàòà, ðîçíè÷íûå ïðîäàæè ïèâà â ýòîò ïåðèîä ñíèçèëèñü òîëüêî íà 2,6%, äî 221,2 ìëí äàë. Äèðåêòîð ÖÈÔÐÐÀ Âàäèì Äðîáèç ñ÷èòàåò, ÷òî êðóïíûå ïèâîâàðåííûå êîìïàíèè ëóêàâÿò, êîãäà â ñâîèõ îò÷åòàõ ñíèæåíèå ïðîäàæ â Ðîññèè îáúÿñíÿþò òîëüêî óæåñòî÷åíèåì ãîñðåãóëèðîâàíèÿ. "Îíè ïðîèãðûâàþò ðåãèîíàëüíûì ïèâíûì çàâîäàì, ÷üÿ ïðîäóêöèÿ ïîëüçóåòñÿ âûñîêîé ëîÿëüíîñòüþ ó ïîòðåáèòåëåé â óñëîâèÿõ, êîãäà êðóïíûå ïèâîâàðû ëèøèëèñü îñíîâíûõ êàíàëîâ ðåêëàìû ñâîèõ áðåíäîâ",&mdash; ãîâîðèò ãîñïîäèí Äðîáèç. Ïî åãî îöåíêå, åùå â 2007 ãîäó íà ÷åòâåðêó ëèäåðîâ &mdash; Carlsberg (ïî èòîãàì 2012 ãîäà äîëÿ íà ðîññèéñêîì ðûíêå &mdash; 36,9% â íàòóðàëüíîì âûðàæåíèè), Efes (16%), Anheuser-Busch InBev(15,6%), Heineken (13,5%) &mdash; ïðèõîäèëîñü 92% âñåãî ðîññèéñêîãî ðûíêà ïèâà, à â 2011 ãîäó &mdash; óæå îêîëî 85%. Ñîãëàñíî îò÷åòíîñòè Anadolu Efes, äîëÿ ÷åòâåðêè â 2012 ãîäó áûëà è òîãî íèæå &mdash; 82% ïðîòèâ 84% ãîäîì ðàíåå.Çàìåòíåå, ÷åì ó ïèâîâàðîâ, â ïåðâîì êâàðòàëå ñíèçèëèñü ðîçíè÷íûå ïðîäàæè âîäêè &mdash; íà 7,8%, äî 34,8 ìëí äàë. Èç ðàñ÷åòîâ Ðîññòàòà òàêæå âèäíî, ÷òî äîëÿ âîäêè è ëèêåðîâîäî÷íûõ èçäåëèé â ïðîäàæàõ íàñåëåíèþ ñðåäè âñåõ àëêîãîëüíûõ íàïèòêîâ (â ïåðåñ÷åòå íà àáñîëþòíûé àëêîãîëü) âïåðâûå îïóñòèëàñü íèæå 50%, ñîñòàâèâ 48,7%. Ðàíåå ïðåäñåäàòåëü ïðàâëåíèè "Ñèíåðãèè" Àëåêñàíäð Ìå÷åòèí ïðîãíîçèðîâàë "Ú", ÷òî ëåãàëüíûé âîäî÷íûé ðûíîê ïî èòîãàì 2013 ãîäà ñîêðàòèòñÿ íà 10%, îáúÿñíÿÿ ýòî ðåçêèì ðîñòîì àêöèçà ñ 1 ÿíâàðÿ &mdash; íà 33%, äî 400 ðóá. çà 1 ë áåçâîäíîãî ñïèðòà.Ïîäðîáíåå: http://www.kommersant.ru/doc/2183671/
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