
Íàïèòêè â êàðòîííîé óïàêîâêå – ýôôåêòèâíàÿ àëüòåðíàòèâà ÏÝÒ-òàðå?Îòâåòñòâåííûé ïîäõîä ê îêðóæàþùåé ñðåäå ñåãîäíÿ èìååò õîðîøèå  ïåðñïåêòèâû, è â ýòîé ñâÿçè âñå áîëüøå ñîâðåìåííûõ ïîòðåáèòåëåé âûáèðàþò  êàðòîí êàê ýêîëîãè÷åñêè áåçîïàñíóþ àëüòåðíàòèâó òðàäèöèîííîé ÏÝÒ òàðå  äëÿ íàïèòêîâ.  Â íàñòîÿùåå âðåìÿ äîëÿ ìèíåðàëüíîé âîäû è ïèâà, óïàêîâàííûõ â  ÏÝÒ-áóòûëêè, ïðîäîëæàåò ñòàáèëüíî ðàñòè, îäíàêî àêòóàëüíûå èññëåäîâàíèÿ  íåèçìåííî ïîäòâåðæäàþò: êàðòîííàÿ óïàêîâêà äëÿ íàïèòêîâ áîëåå âûãîäíà.  Ñïåöèàëèñòû îòìå÷àþò, ÷òî êàðòîí áîëåå áåçîïàñåí äëÿ îêðóæàþùåé ñðåäû,  ÷åì ÏÝÒ, òàê êàê îí ëåãêî ïîäëåæèò óòèëèçàöèè è ïåðåðàáîòêå. Ãîâîðÿò îíè  è î òîì, ÷òî ñ ýêîíîìè÷åñêîé òî÷êè çðåíèÿ ñòîèìîñòü êàðòîííîé óïàêîâêè  äëÿ òîðãîâûõ ñåòåé áóäåò ñóùåñòâåííî íèæå, ÷åì ñòîèìîñòü ïîïóëÿðíûõ  ÏÝÒ-áóòûëîê.   Ïî äàííûì èññëåäîâàòåëüñêîãî èíñòèòóòà Euromonitor (Ëîíäîí),  â 2009 ãîäó ïðîèçâîäñòâî ÏÝÒ-áóòûëîê âûðîñëî äî 350 ìëðä. òîíí (â 2006  ãîäó ýòîò ïîêàçàòåëü ñîñòàâèë 288 ìëðä). Äàííûå âïîëíå ñîîòâåòñòâóþò  åæåãîäíûì ïîêàçàòåëÿì ðîñòà &ndash; ïðèìåðíî 7%. Ýòî îçíà÷àåò, ÷òî ÏÝÒ  ñîõðàíÿåò ñòàáèëüíóþ ïîïóëÿðíîñòü, êîãäà äåëî êàñàåòñÿ íàïèòêîâ â  îäíîðàçîâîé òàðå. Òåì íå ìåíåå, âîïðîñû ïåðåðàáîòêè è ýêîíîìèè ðåñóðñîâ  çàñòàâëÿþò ïðîèçâîäèòåëåé óïàêîâêè âñå ÷àùå âûáèðàòü êàðòîí &ndash; òàê êàê  áîëüøîå ðàñõîäîâàíèå íåôòè, íåîáõîäèìîé äëÿ ïðîèçâîäñòâà ÏÝÒ ìàòåðèàëîâ,  óæå íå îòâå÷àåò ñîâðåìåííûì òðåáîâàíèÿì ê óïàêîâêå.  Êàðòîííàÿ óïàêîâêà äëÿ íàïèòêîâ ýêîíîìèò ðàñõîäû ðèòåéëåðîâ  Èíñòèòóò EHI Retail Institute ïî çàêàçó êîìïàíèè Tetra Pak  ïðîàíàëèçèðîâàë ïðîöåññû îáðàùåíèÿ ñ êàðòîíîì â êðóïíûõ òîðãîâûõ ñåòÿõ,  è â èòîãå áûë ñäåëàí âûâîä î òîì, ÷òî êàðòîí äëÿ óïàêîâêè íàïèòêîâ  îáõîäèòñÿ ðèòåéëåðàì â ãîðàçäî ìåíüøèå ñóììû, ÷åì àíàëîãè÷íàÿ óïàêîâêà  èç ÏÝÒ.  Â õîäå èññëåäîâàíèÿ áûëè èçó÷åíû äîïîëíèòåëüíûå òðàòû íà óïàêîâêè  îáúåìîì 1ë è 1.5ë èç êàðòîíà è ÏÝÒ (îäíî- è ìíîãîðàçîâûå). Áûëè  ïðîàíàëèçèðîâàíû âñå ýòàïû ðàáîòû, íåîáõîäèìûå äëÿ îáðàùåíèÿ ñ  óïàêîâêîé. Ñ ïîìîùüþ êàññîâûõ òåðìèíàëîâ àíàëèçèðîâàëèñü òàêèå  ïàðàìåòðû, êàê ïîñòóïëåíèå òîâàðîâ â ÏÝÒ-óïàêîâêå â ñóïåðìàðêåò,  ïðîöåññû óòèëèçàöèè ïóñòûõ áóòûëîê, äîëÿ çàòðàò íà õðàíåíèå è ðàñõîäû íà  àìîðòèçàöèþ ïðè ïîèñêå íàèáîëåå âûãîäíîé äëÿ èñïîëüçîâàíèÿ â ìàãàçèíå  óïàêîâêè íàïèòêîâ. Îñíîâíîé âûâîä èññëåäîâàíèÿ òàêîé æå: äëÿ êðóïíûõ  òîðãîâûõ ñåòåé êàðòîí ÿâëÿåòñÿ íàèáîëåå âûãîäíîé öåíîâîé àëüòåðíàòèâîé  ÏÝÒ.   Â ïåðâóþ î÷åðåäü íà ðàçíèöó â öåíå âëèÿåò ñòîèìîñòü ïðîöåññîâ  óòèëèçàöèè ïóñòûõ ÏÝÒ-áóòûëîê. Óòèëèçàöèÿ ÏÝÒ-òàðû - äîðîãîñòîÿùåå  ìåðîïðèÿòèå. Ïîñëå ïðèåìà è èñïîëüçîâàíèÿ îäíîðàçîâûõ ÏÝÒ-áóòûëîê èõ  ñîáèðàþò â ïëàñòèêîâûå êîíòåéíåðû è îòïðàâëÿþò íà óòèëèçàöèþ èëè  õðàíåíèå íà ñïåöèàëüíûå ñêëàäû. ÏÝÒ-óïàêîâêà, êîòîðàÿ ìîæåò  èñïîëüçîâàòüñÿ âòîðè÷íî, òàêæå òðåáóåò ìíîãî âëîæåíèé - îñîáåííî ñ  ó÷åòîì ðàçíîîáðàçèÿ ôîðì è ðàçìåðîâ áóòûëîê. Â òî æå âðåìÿ êàðòîííóþ  óïàêîâêó ïîòðåáèòåëü ïðîñòî âûáðàñûâàåò, íèêàêèõ âîçâðàòîâ â ñóïåðìàðêåò  íå ïðîèñõîäèò. Íåñëó÷àéíî â Ãåðìàíèè èìåííî êàðòîí ïðèçíàí ñàìûì  ýêîëîãè÷åñêè áåçîïàñíûì âàðèàíòîì óïàêîâêè äëÿ íàïèòêîâ. Çäåñü êàðòîííàÿ  óïàêîâêà â ñèëó ñâîåé ýêîëîãè÷åñêîé áåçîïàñíîñòè èñêëþ÷åíà èç ñïèñêà  òàðû, êîòîðàÿ îáëàãàåòñÿ îïëàòîé ïî ñèñòåìå äåïîçèòîâ, ÷òî àïðèîðè  äåëàåò åãî êîíêóðåíòîñïîñîáíîé àëüòåðíàòèâîé. Äðóãîé ôàêòîð öåíû óïàêîâêè äëÿ ðèòåéëåðîâ &ndash; ýòî êîëè÷åñòâî óïàêîâîê,  êîòîðûå ìîæíî ïîìåñòèòü íà ïîääîíå. Èìåííî ïîääîí &ndash; îñíîâíîå ñðåäñòâî  òðàíñïîðòèðîâêè è ïðåçåíòàöèè òîâàðà â óïàêîâêå. È çäåñü êàðòîí òîæå  âûèãðûâàåò, òàê êàê ìóëüòèóïàêîâêè èç êàðòîíà, áëàãîäàðÿ ñâîåé  îáòåêàåìîé ïðÿìîóãîëüíîé ôîðìå, ëåã÷å ïîìåùàþòñÿ íà ïîääîí.  Êàðòîííàÿ óïàêîâêà äëÿ íàïèòêîâ &ndash; õèò ýêîëîãè÷åñêîé ðàöèîíàëüíîñòè Ñîãëàñíî äàííûì FKN - Íåìåöêîé àññîöèàöèè êàðòîííîé óïàêîâêè äëÿ æèäêèõ ïðîäóêòîâ (Fachverband Kartonverpackungen fuer fluessige Nahrungsmittel)  - ïðè ïåðåðàáîòêå êàðòîííîé óïàêîâêè äëÿ íàïèòêîâ âûäåëÿåòñÿ íà 20%  ìåíüøå ïàðíèêîâûõ ãàçîâ, ÷åì â ïðîöåññå ñæèãàíèÿ ÏÝÒ. Òàêèì îáðàçîì, çà  ïðîøëûé ãîä áëàãîäàðÿ èñïîëüçîâàíèþ êàðòîíà â àòìîñôåðó áûëî âûäåëåíî íà  53 òûñÿ÷è òîíí Ñ02 ìåíüøå.  Ñ òîãî ìîìåíòà, êàê â Ãåðìàíèè íà÷àëà ñâîþ ðàáîòó îðãàíèçàöèÿ ïî óòèëèçàöèè îòõîäîâ Duales System,  áûëî ïåðåðàáîòàíî â öåëîì îêîëî äâóõ ìèëëèîíîâ òîíí êàðòîííîé óïàêîâêè  äëÿ íàïèòêîâ, à çíà÷èò, 700 òûñÿ÷ òîíí óãëåêèñëîãî ãàçà íå ïîïàëî â  àòìîñôåðó.   Íàïîìíèì, Duales System &ndash; îðãàíèçàöèÿ, êîòîðàÿ ñîáèðàåò è ïåðåðàáàòûâàåò óïàêîâêè, ïîìå÷åííûå «çåëåíîé òî÷êîé». Ýòà ñèñòåìà áûëà ââåäåíà â Ãåðìàíèè, à çàòåì ñòàëà èñïîëüçîâàòüñÿ âî ìíîãèõ ñòðàíàõ Åâðîïû. Íà óïàêîâêè íàíîñèòñÿ ñïåöèàëüíûé çíàê «çåëåíàÿ òî÷êà» (Der Grüne Punkt), êîòîðûé óêàçûâàåò íà òî, ÷òî ïðîèçâîäèòåëè è òîðãîâûå êîìïàíèè çàêëþ÷èëè äîãîâîð ñ Duales System è ïëàòÿò ñîîòâåòñòâóþùèå ëèöåíçèîííûå âçíîñû äëÿ îðãàíèçàöèè ñáîðà è ñîðòèðîâêè óïàêîâîê, ïîäëåæàùèõ óòèëèçàöèè. Ñòàíåò ëè êàðòîí íîâûì õèòîì â óïàêîâêå äëÿ íàïèòêîâ? Êîìïàíèÿ Tetra Pak óæå íà÷àëà êàìïàíèþ ïî ïðîäâèæåíèþ êàðòîííîé óïàêîâêè, ðåêëàìèðóÿ åå ýêîëîãè÷åñêóþ áåçîïàñíîñòü. Çà èñòåêøèé ãîä íà çàâîäàõ Tetra Pak  áûëî ïðîèçâåäåíî áîëåå 300 ìèëëèîíîâ êàðòîííûõ óïàêîâîê äëÿ ÷àñòíûõ  ìàðîê &ndash; è âñå îíè ñîîòâåòñòâóþò ýêîëîãè÷åñêèì òðåáîâàíèÿì è ÿâëÿþòñÿ  100% ïåðåðàáàòûâàåìûìè. «Ìû õîòèì ïîìî÷ü ïîòðåáèòåëþ â âîïðîñå  îñîçíàííîãî âûáîðà áåçîïàñíîé äëÿ îêðóæàþùåé ñðåäû óïàêîâêè, - ãîâîðèò  äèðåêòîð ïî êîììóíèêàöèÿì è çàùèòå îêðóæàþùåé ñðåäû íåìåöêî-øâåéöàðñêîãî  ïîäðàçäåëåíèÿ Tetra Pak äîêòîð Õàéêå Øèôôëåð.  - Êàìïàíèÿ íàïðàâëåíà íà òî, ÷òîáû ïîòðåáèòåëè îñîçíàëè: îíè ìîãóò  âíåñòè àêòèâíûé âêëàä â çàùèòó îêðóæàþùåé ñðåäû ñ ïîìîùüþ âûáîðà  ïðàâèëüíîé óïàêîâêè äëÿ íàïèòêîâ».  Ïðèñîåäèíèëñÿ ê «çåëåíîìó» äâèæåíèþ è äðóãîé ãèãàíò &ndash; ìåæäóíàðîäíûé ïðîèçâîäèòåëü ïèùåâîé óïàêîâêè Elopak. Êîìïàíèÿ ïîäïèñàëà ñîãëàøåíèå î ñîòðóäíè÷åñòâå ñ WWF â ðîäíîé Íîðâåãèè. Îáùèìè óñèëèÿìè WWF è Elopak ñ 2008 ïî 2010 ãîä âûáðîñ âðåäíûõ ãàçîâ â àòìîñôåðó ñíèçèëñÿ íà 15%.  Còàòüÿ îïóáëèêîâàíà íà ñàéòå âûñòàâêè Interpack.
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